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\up it des Luxus Berlin ist ein Dorado fur
anspruchsvolle Kaufer, Reisende und Gourmets.

Flagship-Stores internationaler Marken und exklusiver
Modelabel, Flinf-Sterne-Hotels und Spitzenrestaurants
sind ein wichtiger Wirtschaftsfaktor. . von Almut F. Kaspar

Is das Haus seine erste
Blite
Charleston getanzt, trafen

erlebte, wurde
sich Kiinstler im Roma
nischen Café, gastierte Jazz-Sangerin
Josephine Baker im Nelson-Theater
am Kurfiirstendamm. Unweit des No-
bel-Boulevards der Goldenen Zwan-
ziger betrieb Bankier Max Zellermayer
das Hotel am Steinplatz. In den Suiten
der Luxusherberge residierten gern
russische Adelige und Intellektuelle,
geflohen nach der Oktoberrevolution.
Familie Zellermayer selbst wohnte im
fiinften Stock, wo sich jetzt ein ed
ler Spa-Bereich mit zwei Saunen und
einem Fitnessraum befindet. Toch-
ter Ilse, die im Hotel aufwuchs und es
spater weiterfiihrte, spielte hier mit
dem noch jugendlichen Geiger Yehudi
Menuhin Tischtennis oder beobachte
te heimlich Grafinnen, wie sie unge-
niert mit ihren Pekinesen dinierten.
»Bei uns war die Welt zu Gast®, sagt
die heute 96-jdhrige Ilse Zellermayer.
Nun ist die Welt wieder zu Gast
im Hotel am Steinplatz. Das Haus, das
zuletzt als Seniorenheim diente und
danach leer stand, wurde Ende 2013
wiedereroffnet. Fur tiber 30 Mio. Eu-
ro hatte es ein mongolischer Inves-
tor innerhalb von drei Jahren kom

plett sanieren lassen. Das von der

Marriott-Gruppe betriebene Haus

mit 87 Zimmern und Suiten, Bar
und Restaurant gehort zu den knapp
30 Berliner Luxusunterkiinften der
Fanf-Sterne-Kategorie — ,in einer
Dichte, die ihresgleichen sucht”, wie
VisitBerlin-Chef Burkhard Kieker be-
tont (siche Interview S. 14).

Die Hauptstadt geniefit wieder
den Ruf einer Luxusmetropole, vor
allem unter vermogenden Auslands
gasten. Allein chinesische Touristen
tragen mit ihrer Kaufkraft gut 27 Pro-
zent zum Tax-Free-Umsatz des Ber-
liner Einzelhandels bei. Der nimmt
im Jahr etwa vier Mrd. Euro allein von
Besuchern ein. ,Bei Stadtereisen zahlt
das Shopping-Angebot — neben den
Highlights und der Atmosphare einer
Stadt — zu den wichtigsten Motiven®,
sagl Simone Blomer, Branchenkoor-
dinatorin Tourismus und Gastgewer
be der IHK Berlin. ,Internet-Reise-
portale und Reiseblogger lenken mit
Tipps und Empfehlungen gezielt Tou-
risten in europdische Shopping Me
tropolen, darunter auch Berlin*

Speziell fur chinesische Europa
Besucher hat ein Berliner Start-up
die Mobile-App ,Edaole” - tibersetzt:
Weg zum Gliick — entwickelt, einen »
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Shopping-Guide, der selbstverstiandlich
auch tiber Einkaufsméglichkeiten in der
deutschen Hauptstadt informiert. ,Es
spricht vieles dafiir, dass Berlin seine Po
sition als internationale Shopping-Me-
tropole nicht nur halten, sondern aus-
bauen kann®, sagt Dr. Mateusz Hartwich,
IHK-Branchenkoordinator Handel. ,,Die
Menschen werden weiterhin nach Berlin
reisen, weil sie das Besondere suchen —
und diesem Bediirfnis kommen die hier
ansassigen Unternehmen nach.®

Aber auch viele Einwohner der
wachsenden und prosperierenden Stadt

schdtzen das Flair von Eleganz und Lu-
xus. Von den jdhrlich zehn Millionen
KaDeWe- Besuchern sind 40 Prozent
Touristen aus dem In- und Ausland, 60
Prozent kommen aus Berlin oder dem
Umland. ,Das KaDeWe ist eine Berli-
ner Institution und fest in der DNA der
Stadt verankert. Deshalb ist es fiir al-
le Kunden da“, sagt Petra Fladenhofer,
Brand & Marketing Director der KaDeWe
Group. Mit ihren Eignern, der thailan-
dischen Central Group (50,1 Prozent)
und der osterreichischen Signa Hol

ding (49.9 Prozent), will die KaDeWe

99 Bei uns treffen sich Menschen, die iiber mehr als nur
iiber Geschdfte reden konnen und wollen. Der Club
bietet den Rahmen fiir entspanntes Get-together. &6

NA MARIA JAGDFELD

Ihr China Club Berlin zahlt 1000 ausgewahlte

Mitglieder aus Wirtschaft, Politik, Medien und Kultur

Y

Jpissitie M U L

g, ! lembers only Zuiritt haben
' & .

nur Mitglieder, die Aufnahme

gebtihr betrdgt 10.000 Euro

pom

Group das Wachstumspotenzial ihrer
Premium-Hduser in Berlin, Miinchen
und Hamburg noch offensiver erschlie-
Ren. Allein 180 Mio. Euro fliefien in das
Berliner Kaufhaus, mit 60.000 Quadrat-
metern Verkaufsfliche immer noch das
grofite Kontinentaleuropas.

Mit dem Umbau des KaDeWe wur-
de der niederlindische Architekt Rem
Koolhaas beauftragt. Um dem Eindruck
ciner Kathedrale entgegenzuwirken,
will er das Gebadude in vier Quadranten
mit eigenen Atrien teilen, um quasi vier
verschiedene Stores f[iir unterschied
liche Zielgruppen entstehen zu lassen.
.Mit dieser Neugestaltung®, sagt Petra
Fladenhofer, ,wollen wir unsere Kun-
den in vollig neue Einkaufsdimensionen
fiihren* Auf dem Dach ist ein gliserner
Aufbau geplant, der auch auflerhalb der
Geschaftszeiten tiber zwei Fahrstiihle
an der Aufienfassade erreicht und fir
Open-Air-Events genutzt werden kann.

Schon im alten West-Berlin stand
das KaDeWe als Synonym fiir Luxus, ge
nauso wie der Kurfiirstendamm. Nach
dem Mauerfall bereits abgeschrieben,
gilt der Boulevard mit seinen Boutiquen,
Juwelieren und Flagship-Stores inzwi
schen als der mit Abstand grofite und
umsatzstarkste Einzelhandelsstandort
der Stadt. Neben dem benachbarten Eu
ropa-Center zieht nun auch die Con
cept Mall Bikini Berlin mit Concept- und
Pop-up-Stores an der Budapester Strafde,
immer mehr Kunden und Besucher an.

Von der Renaissance der City-West
profitiert auch das Hotel am Steinplatz.
Luxus ist fur unsere Gdste nicht nur
der Kurfiirstendamm mit seinen glin
zenden Marken®, sagt Direktorin Iris
Baugatz, ,Luxus ist auch das Bikini, wo
Sie nicht Prada und Gucci finden, son
dern hoch interessante Marken, von de-
nen man vielleicht noch nie gehort hat*
Dass ihr Haus im Charlottenburger Kiez
steht und nicht wie viele Mitbewerber in
touristischen Hotspots von Berlin, fin
det Tris Baugatz wunderbar: ,Luxus im
Kiez ist etwas ganz Besonderes — na-
tiirlich mochte jeder Gast zum Bran-
denburger Tor, er will aber auch dort- »
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hin, wo nicht jeder hingeht“ Deshalb
werden im hauseigenen Kiez-Guide
auRergewohnliche Laden wie ,Paper
& Tea“ an der Bleibtreustrale oder
die Food-Manufaktur ,Stulle® an
der Carmerstrafle empfohlen. ,\Wir
sind eben Teil der Nachbarschaft
und nicht ein anonymes Hotel*, so
die Direktorin. Im Westen der Stadt
komme Luxus subtiler als im Ostteil
daher, weil er sich in gewachsenen
Strukturen entwickeln kénne.

Bodenstiandig wachsen konnte
auch die Burmester Audiosysteme
GmbH. Weil 1977 seine HiFi-An-
lage ausfiel, baute sich Ingenieur
und Rockmusiker Dieter Burmes
ter einfach einen neuen Verstarker.
Freunde und Bekannte waren da-
von so begeistert, dass er weitere
herstellte und damit die Fachwelt
auf sich aufmerksam machte. Seine
Schoéneberger Firma wuchs und hat
— dank hochster Qualitit ohne Kom-
promisse — einen sagenhaften Ruf.

Als Burmester vor einem Jahr
tiberraschend starb, tibernahm sei-
ne Witwe Marianne das Ruder und
fithrt nun das Unternehmen mit 50
Mitarbeitern. ,Manche Menschen
verstehen unter Luxus etwas Mate-
rielles — ein Auto zum Beispiel, ein
Schmucksttick oder eine Uhr®, sagt
Marianne Burmester, ,andere defi
nieren ihn immateriell, etwa als Zeit
fiir eine Reise, die man sich schon
lange gewtiinscht hat Auf Burmes-
ter-Produkte bezogen, sei Luxus
nicht das Gerat selbst, sondern das
damit verbundene Horerlebnis. Die
+Wirtschaftswoche® listet Burmester
jedenfalls unter den Top 3 der deut-
schen Luxusmarken.

Burmester Audiosysteme hat
drei Produktlinien. Schon die Ein-
stiegspreise liegen zwischen 15.000
und 50.000 Euro, in der nidchsten
Kategorie klettern sie auf 50.000 bis
100.000 und in der ,Reference Line*
bei den gréfiten Anlagen auf 120.000
bis 200.000 Euro — oder mehr. Auch
Luxusfahrzeuge von Bugatti, Por- »

INTERVIEW

,Chinesen geben in
Berlin am meisten aus®

VisitBerlin-Chef Burkhard Kieker sieht Berlin als gut
positioniertes Reiseziel fur kultivierte Geniefder aus aller
Welt. Der grofdte Luxus der Stadt: Freiheit und Toleranz

Berliner Wirtschaft: Herr Kieker, als
oberster Berlin-Werber kennen Sie den
Markenkern der Stadt wie kein anderer.
Gehort Luxus dazu?

Nein. Der Markenkern von Berlin ist
Freiheit. Aber wenn Sie so wollen, ist
diese Freiheit natiirlich auch Luxus:
Dass man hier in einer Atmosphdre gro-
Rer Toleranz leben darf. Luxus im Sin-
ne der glitzernden Rolex
gibt es natiirlich ebenso —
wie in anderen internati-
onalen Metropolen auch.
Dieser Luxus ist aber kein
Alleinstellungsmerkmal
Berlins.

Was alles hat die Haupt-
stadt, was anspruchsvolle

BURKHARD

noch die Unterbringung in einer Dich-
te von Funf- und Fianf-Sterne-plus- Ho-
tels, die ihresgleichen sucht — und das
zu noch bezahlbaren Preisen. Und dann
eben die Stadt mit ihrer unvergleichba-
ren Geschichte und ihrem irrwitzig in
teressanten Kultur- und Freizeitangebot.
Denken Sie nur an die Clubszene, die wie
ein Magnet auf unsere Besucher wirkt.
Die zieht doch vor allem junge
Easyjetter an.

Nicht nur. Interessant fin-
de ich, dass sich die Zahl der
Berlin-Besucher mit einem
monatlichen Haushaltsnetto-
einkommen von tuber 5.000
Euro von 2010 bis 2016 — al-
so innerhalb von sechs Jah-

KIEKER
und kaufkrdftige Touristen 5 B ren — auf 18 Prozent verdop-
; Geschaftsfihrer \ ;
im Luxus-Segment suchen? der Touristik- pelt hat. Und auch in der Ein-
Eigentlich alles. Wir ha- Marketinggesell- kommensklasse von 3.000 und

ben nicht nur eine, son-
dern gleich drei hoch-
frequentierte Shopping-Strafien — ne-
ben dem Kurfiirstendamm mit Tauent-
zien noch die Friedrichstrafle und die
Schlossstrafte. Wenn vermdogende chi

nesische Kunden kommen, schliefien
Kudamm-Juweliere ihre Liden — natiir-
lich mit den Chinesen drin. Gerade chi

nesische Touristen kommen nach Ber

lin, um hier die sogenannten Trophaen-
kdufe zu machen, ohne die sie gar nicht
nach Hause kommen diirfen: eine teure
Tasche, eine Uhr oder ein schoner Koch-
topf von WMF. Dieses Bediirfnis kon-
nen wir sehr gut bedienen. Dazu kommt

schaft VisitBerlin

5.000 Euro haben wir einen
Zuwachs von acht Prozent-
punkten, namlich von 26 auf 34 Prozent.
Das heifdt: Uber die Hélfte unserer Gis
te — ndmlich 52 Prozent — verfiigt tiber
ein Haushaltsnettoeinkommen von mehr
als 3.000 Euro.

Woher kommen die Luxus-Touristen, und
was geben sie in der Stadt aus?

Aus China kommt tatsdchlich die grofi-
te Gruppe, die allein 27,2 Prozent aller
Tax-Free-Shopping-Ausgaben in Ber
lin bestreitet. Chinesen geben in Ber-
lin auch am meisten aus, im Schnitt 677

Euro pro Tax-Free-Einkauf. Danach auf
Platz zwei die Russen, von denen wir
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aber in den vergangenen zwei Jahren
fast die Hélfte verloren haben. Sie tra-
gen allerdings immer noch 20 Prozent
zum Tax-Free-Gesamtumsatz des Ber-
liner Einzelhandels bei. Auf dem drit
ten Platz stehen erstaunlicherweise die
Touristen aus Israel mit 8,2 Prozent. Da-
hinter rangieren die Schweizer mit 3,4
Prozent, die US-Amerikaner mit 2,7, die
UKrainer mit 2,3 und mit jeweils 2 Pro-
zent die Brasilianer, Kuwaiter, Turken
und Agypter.

Seit vier Jahren bewerben Sie mit
VisitBerlin verstdrkt den Qualitdtstouris-
mus. Mit welchem Erfolg?

Wir nehmen ja selbst erstaunt zur
Kenntnis, dass mit 52 Prozent die grofite
Gruppe der Berlin-Touristen die mit ei
nem Einkommen tiber 3.000 Euro sind
— und nicht die jungen Leute und die
Schulklassen. Die kultivierten Genie-

Rer, wie wir sie nennen, kommen in die
Stadt, weil sie es sich hier drei, vier Ta-
ge richtig gut gehen lassen wollen und
dabei noch den Geist der Hauptstadt at-
men mochten.

2014 hat der Verband fiir Luxus-Rei-
sen-Veranstalter Virtuoso erstmals in Ber-
lin getagt. Wie haben die Teilnehmer Berlin
als Luxus-Destination wahrgenommen?
Denen haben wir hier ein durchgetak-
tetes Programm der Extraklasse gebo-
ten, was sich sofort, wenige Wochen
spater, schon bemerkbar gemacht hat
— durch verstdrkte Buchungen in Lu-
xushotels.

Wie profitiert die Berliner Wirtschaft vom
Thema Luxus?

Weil Luxus teuer ist, bleibt sehr viel
Geld in der Stadt. Wir haben derzeit ei-
nen Gesamtumsatz im Tourismus- und
Kulturbereich von jdhrlich 13 Mrd. Eu-

ro und rund 250.000 Jobs, die direkt
oder indirekt damit verbunden sind
250.000 von etwa 1,2 Mio. sozialversi-
cherungspflichtigen Arbeitsplatzen, die
wir insgesamt in Berlin haben. Das ist
doch schon mal eine Hausnummer.
Wird Berlin jemals zu anderen europdi
schen Luxus-Hauptstddten wie Paris, Lon-
don oder Rom aufschlieflen kénnen?
Rom haben wir ja schon tiberholt — we
nigstens was die Gesamtzahl der Tou-
risten angeht. Da sind wir Nummer drei
nach London und Paris. In dieser Spit-
zengruppe werden wir uns sicherlich
halten kénnen. Einen grof3en Nachhol-
bedarf sehe ich da nicht — ob noch ein
bisschen Luxus dazukommt oder nicht,
spielt dabei eher eine untergeordnete
Rolle. Den Besuchern der Stadt ist viel
wichtiger, dass Berlin nicht so anstren-
gend ist wie andere Metropolen. < AFK

Jeder Mensch hat etwas, das ihn antreibt.

Wir machen den Weg frei.

Wir sind Partner des Mittelstandes und stehen lhnen mit Investitionskrediten, Leasing,
Krediten fiir EnergiesparmaBnahmen und unserem Know-how zur Seite. Als Mitglied
genieBen Sie zusétzlich exklusive Vorteile und profitieren von unserer starken Gemeinschaft.
Wir beraten Sie gern. Mehr Informationen unter Telefon 030 3063 -3355 oder unter
berliner-volksbank.de

Berliner
mm mm VOIksbank



sche und Mercedes sowie Yachten stat
tet Burmester aus. Anfragen fiir Privat
jets gab es ebenfalls. ,Wir haben Ge-
sprdache gefiihrt®, sagt die Geschiftsfith
rerin, ,aber da gibt es sehr komplizierte
Auflagen, die eingehalten werden miis-
sen.”

Die Leitung der Firma wird Marian-
ne Burmester, die vorher nie im Unter-
nehmen gearbeitet hatte, Ende des Jah-
res wieder abgeben: an Andreas Henke,
der 18 Jahre lang bei Porsche in Stuttgart
unter Vertrag stand, zuletzt als Marke-
ting-Direktor. ,Ich habe mir Zeit gelas-
sen bei der Suche, weil ich wirklich si-
cher sein wollte, den Richtigen fiir diese
Aufgabe gefunden zu haben *

Der Neu-Berliner Henke wird in der
Stadt moglichst schnell Kontakte kniip
fen wollen. Eine Moglichkeit dafiir bie-
ten lokale Member Clubs — wie dem
Berlin Capital Club am Gendarmen-
mark(, dem Soho House an der Torstra-
3e oder dem China Club Berlin (CCB)
im Adlon Palais an der Behrenstralie.
+Bei uns treffen sich Menschen, die tiber

Burmester Audio-
systeme GmbH

Burmester.

High-End Seir 1977

Berliner Manufaktur

mehr als nur tiber Geschifte reden kon
nen und wollen®, sagt Anna Maria Jagd
feld, Tnitiatorin, Inhaberin und Interior
Designerin des CCB, ,,der Club bietet den
Rahmen fiir einen anspruchsvollen, aber
unprdtentiésen Lifestyle, fur ein luxuri
oses und entspanntes Get-together mit
Freunden und Gasten aus der ganzen
Welt* Mit Restaurant, Bar, Bibliothek,
privaten Suiten und einer der schonsten
Dachterrassen der Stadt sei der CCB ein
Ort, ,an dem internationales Networking
auf hochstem Niveau maoglich ist.

Fast 1.000 ausgewdhlte Mitglieder
aus Wirtschaft, Politik, Medien und Kul-
tur zahlt der China Club derzeit. Ein Ku
ratorium entscheidet tiber die Aufnah-
me. Die fallige Gebtihr (fiir private Mit-
glieder): 10.000 Euro. Der Jahresbeitrag:
2.000 Euro. ,Fiir unsere Mitglieder ist
der Club ein zweites Zuhause, ein ge-
schiitztes Refugium, ein diskreter und
privater Raum®, sagt die Inhaberin, ,und
diese Privatsphdre ist zu einem be
gehrten Luxusgut geworden.“ Der alte
Luxusbegriff, der nichts anderes mein-

te als Prunksucht, Uberfluss und Ver
schwendung, sei langst obsolet, so Anna
Maria Jagdfeld. ,Weil L.uxus immer das
Seltene war, sind heute immer seltener
werdende Giiter wie Zeit und Mufie, Ru-
he und Riickzug ein wirklicher Luxus.
Mit Prunk und Verschwendung ha-
ben auch Alexandra Fischer-Roehler
und Johanna Kiihl nichts am Hut. Die
beiden Designerinnen, die 2004 ihr La
bel Kaviar Gauche griindeten, setzen
lieber auf hochwertige Materialien und
Klassisches Understatement. ,Wir sind
nicht typisch Berlin®, sagt Johanna Kiihl.
-Am Anfang wurden wir hier gar nicht
wahrgenommen, aber die Stadt hat uns
natiirlich gepragt und inspiriert Ihre
Mode, die zundchst in einer Zweizim-
merwohnung entstand, fand schnell in
ternationale Anerkennung. Heute ge
hort Kaviar Gauche zu den erfolgreichs
ten deutschen Modelabels. Neben dem
Flagship-Store an der Linienstrale gibt
es noch einen in Miinchen, zudem ei-
nen Bridal Concept Store in Dusseldorf
und eine Bridal Budget Boutique in Ber

NAU

INPLATZ, NILS HAS

ME GMBH, HOTEL AM STE

SYSTE

FOTOS: BURMESTER AUDIO!
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Hotel am Steinplatz

- Direltarin

Ty /v
pmrexktorin

Fiinf Sterne im Kiez Das Haus

mit tradition in Charilottenourg

rojitiert auch von der Wieder

lin. Denn vor allem die Brautkleider des
Duos sind tiberaus beliebt. Mit der Bridal
Couture wird inzwischen ein grofler An
teil des Umsatzes erwirtschaftet.

Viele Kundinnen von Kaviar Gau-
che reisen von auswadrts an — aus dem
restlichen Bundesgebiet, England und
Frankreich, aber auch aus Russland und
China. ,Wir bedienen mit unseren Cou-
ture- Kreationen einen KundenKreis, der
Wert auf Qualitdt legt, Mode liebt und
vor allem etwas Besonderes sucht®, sagt
Alexandra Fischer-Roehler. Kommer
zielle Kooperationen mit Zalando oder
Karstadt schadeten nicht, sondern er-
hohten die Bekanntheit der Marke und
erschlossen neue Zielgruppen. ,Aber es
ist schon eine echte Herausforderung®,
so Johanna Kiihl, ,ein Seidenkleid fur
weniger als 1.000 Euro zu entwerfen.*

Weil man sich gerade in Berlin schnell
den Ruf erwerben kann, viel zu teuer
zu sein, erdffneten die Designerinnen
vor ein paar Jahren noch einen Vintage
Store an der Brunnenstralde, wo preis-
lich reduzierte Kostbarkeiten verkauft
werden — Kleider aus fritheren Kollek
tionen, Musterteile oder Show-Unikate,
dazu Schuhe und Accessoires.
Ausnahmslos auf Second-Hand-Mo-
de setzt die aus Wien stammende ehe-
malige Musikerin Tanya Bednarz. In
ihrem TLaden ,Das Neue Schwarz® an
der Mulackstrafde bietet sie tiberwie
gend selten getragene Stiicke an, die
im Schnitt 70 bis 80 Prozent des Neu-
werts kosten — vor allem Kleider ihrer
Lieblingsdesigner Johji Yamamoto, Yunja
Watanabe oder Dries van Noten. ,Nattir-
lich haben wir auch die traditionellen

Euro Tax-Free-Umsatz jahrlich bescheren Berlin
her dem Einzelhandel der Hauptstadr. 27
ozenl davon g¢ Gdste aus China aus, gefolgt
)n Russen, Israelis, Schweizern und Amerikanern

Restaurant Tim Raue

AN y o SR SRS e i
Him Raue, Sternexkocn

na vnternenmer

Umtriebig Der Gastronom hat

19 Punkte im Gault Millau, zwei

Michelin-Sterne

Kiichenkonzepte in Serie

Marken wie Chanel, Prada, Marni oder
YSIY sagt Tanya Bednarz, ,die aber vor
allem in meinem Wiener Laden, den ich
seit zwei Jahren als Zweigstelle betrei
be’ Da sie 2009 mit einem Online-Han-
del angefangen hat, kann sie auf viele in-
ternationale Follower bauen, die bei Ber
lin-Besuchen im Laden vorbeischauen.
»uUnd natiirlich haben wir auch Berliner
Stammkunden, mit denen wir herzliche
Beziehungen pflegen™

Eine exzellente Kennerin der Mode-
stadt Berlin ist Dorothea Barth. Die ge
lernte Damenschneiderin und studier-
te Bekleidungstechnikerin arbeitete bei
Joop, René Lezard und Willy Bogner
und ist seit 2010 Inhaberin des Personal
Shopping Services T.uxandor. Sie beradt
Kunden beim Einkauf oder bei der stil-
sicheren Zusammenstellung einer Gar-
derobe. ,Meine Arbeit ist vielfdltig und
sehr individuell®, sagt Dorothea Barth,
wdie Auftraggeber dufiern Wiinsche, und
auf die gehe ich ein"* Entweder begleitet
sie Kundinnen beim Einkauf oder — bei
Zeitmangel — kauft fiir sie ein. Ihre Auf- »
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traggeber kommen aus Wirtschaft, Po-
litik und Kultur, Kunden also, die ihren
Service und ihre Einkaufe auch bezahlen
kénnen. Berlin kénne durchaus mit an
deren Modemetropolen mithalten: . Hier
gibt es nicht nur die Flagship-Stores der
grofen internationalen Marken, sondern
auch unglaublich viele Jungdesigner mit
ihren Hinterhof-Werkstatten.”

Fast alle internationalen Modelabels
— darunter Chanel, Gucci, Dolce & Gab-
bana oder Karl Lagerfeld — sind in Berlin
mit eigenen Stores vertreten. Dazu kom
men andere Luxus-Branchen: Juwelicre

etwa wie Wempe, Cartier oder Bulgari,
Porzellan-Manufakturen wie KPM oder
Meissen, Schreibgerdte-Hersteller wie
Montblanc oder Gerhard Liebenstei

ner, Leder-Shops wie Aigner oder Bree.
Und die Shopping-Malls und Edel-Kauf-
hduser wie die Galeries Lafayette an der
Friedrichstrafe. Sie alle profitieren von
der starken Binnenkonjunktur und dem
stabilen Einkommensniveau, vor allem
aber vom Zustrom kaufkriftiger Tou

risten. ,Luxus-Shopping ist ein Wirt

schaftsfaktor in Berlin® sagt IHK-Bran-
chenkoordinator Hartwich, ,als beson

3
NS

Hier gibt es nicht nur die Flagship-Stores der grofen

internationalen Marken, sondern auch unglaublich

viele Jungdesigner mit Hinterhof-Werkstditten. 66

/

Die gelernte Damenschneiderin und studierte Bekleidungstechnikerin
betreibt seit 2010 den Personal Shopping Service Luxandor

18 TITELTHEMA

Luxandor

Einkaufsberater

ders und exquisit gelten da Unikate,
Handgemachtes oder aus besonde
ren Materialien hergestellte Produkte
nicht nur Schmuck oder Mode, sondern
auch Fahrrdder oder Brillen, die in Berlin
gefertigt werden.” Und es sei sicherlich
auch kein Zufall, dass es in keiner ande
ren deutschen Stadt mehr Sterne Res
taurants gibt: ,Denn auch ausgezeichne
tes Essen gehort zum neuen Luxus.

Der erfolgreichste Spitzenkoch der
Hauptstadt ist Tim Raue. Mit seiner Ge-
schaftspartnerin und Exfrau Marie-An
ne Raue betreibt er das Kreuzberger Res
taurant ,Tim Raue®, das zwei Miche
lin-Sterne und 19 Punkte im Gault Mill
au hat und laut ,Restaurant Magazine*
zu den besten 50 Restaurants der Welt
gehort. Seine Kiichenphilosophie tiber
zeugt nicht nur dort. Als kulinarischer
Beraler prdsentiert Raue sie auch im ,,Sra
3ua by Tim Raue* im Berliner Adlon, im
gerade wegen Bauarbeiten geschlos-
senen ,La Soupe Populaire” in der che-
maligen Botzow-Brauerei und im ,,Stu
dio®, das derzeit als VIP-Lounge Kon
zeptim Olympiastadion gastiert. Zudem
entstanden unter seiner Regie drei fran
zosische Brasserien namens ,,Colette Tim
Raue® in Seniorenresidenzen in Ber
lin, Miinchen und Konstanz sowiec auf
einem TUI-Kreuzfahrtschiff das ,Hana
mi by Tim Raue® ,Die habe ich konzep
tioniert und fiihre sie mit den jeweiligen
Investoren und Inhabern.”

Wie kommt Raue - als Jugendlicher
Mitglied einer Kreuzberger Gang — damit
klar, als Sterne-Maestro fiir Menschen zu
kochen, die sich das auch leisten kén
nen missen? ,Mich interessiert nicht,
fir wen ich koche®, sagt er, ,jeder Gast
ist erst mal gleich — und wir haben vicle
Gadste, fir die Genuss Teil ihrer Lebens
kultur ist und die dafiir ebenso sparen
wie flir das Ticket der Bayreuther Fest-
spiele” Was ist Luxus fiir ihn? , Aufzu-
stehen, wenn ich aufwache — wann im-
mer das ist"* Und fir die Stadt? ,In Ber-
lin gibt es unglaublich viele I.ebensideen
und Menschen, die ihre Vorstellung von
Gluck leben — das ist hier der Luxus, den
sich auch jeder leisten kann* m
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