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fir Hunde, Katzen, Fische, Vogel und Kleintiere'sind
ein riesiger Markt. Neben Haustierbesitzern sergen
ch die Besucher in Zoo und Tierpark daftr, dass
tbeiner & Co. ein bedeutender Wirtschaftsfaktor

erin flr ihren fri
n Hund einer

Aantel nahte
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Barfer’s Wellfood
Norman Vogel.
Geschaftsfithrer,
mit Nero

Das Berliner Unter-
nehmen setzt auf
naturnahe Nahrung.
Es hat eine eigene
Fleischerei und
betreibt vier Laden
sowie einen Online-
shop

2016 betrug der
Umsatz 3,4 Mio. Euro,
fur das laufende Jahr
werden 4,5 Mio. Euro
Umsatz erwartet

UNSERE
PRODUKTE FUR DIE
ARTGERECHTE FUTTERUNG:

as Gehege fiir Meng Meng und Jiao

Qing ist das aufwendigste Tierhaus,

das im Berliner Zoo jemals gebaut

wurde. Der ,Panda Garden“ misst
5.000 Quadratmeter und wird rund um die Uhr
mikrofon- und videoiiberwacht. Die Anlage, die
knapp zehn Mio. Euro gekostet hat, verfiigt tiber
ein eigenes Liiftungssystem, spezielle Quaranta-
nebereiche und eine voll ausgestattete Tierarzt-
praxis, fiir die Tag und Nacht ein Veterinarmedi-
ziner in Bereitschaft steht. Im Kithlraum des Ge-
heges wird der Bambus, von dem Meng Meng und
Jiao Qing taglich jeweils 40 Kilogramm fressen, ge
lagert und befeuchtet — das Futter wird Woche fiir
Woche aus den Niederlanden geliefert.

,Der Aufwand, den wir fiir die Pandas betrei-
ben, ist einzigartig®, sagt Zoo-Direktor Dr. Andreas
Knieriem, ,den machen wir fiir kein anderes Tier."
Denn die beiden GrofRen Pandabdren sind seit Juli
die Attraktion des dltesten Zoos Deutschlands und

des artenreichsten der Welt. Weibchen Meng Meng
und Minnchen Jiao Qing sorgen dalfiir, dass noch
mehr Besucher vor dem ,Lowentor” am Harden-
bergplatz Schlange stehen.

Auf einer Fliche von 33 Hektar, so grofy wie
46 FuRlbhallfelder, werden hier und im angeschlos-
senen Aquarium rund 19.400 Tiere gehalten, die
1.400 Arten zuzuordnen sind — vom Elefanten, der
das Gewicht von fiinf Kleinwagen auf die Waage
bringt, bis zum Zwerghamster, der gerade mal 30
Gramm wiegt. Fast 3,3 Millionen Besucher wurden
im vergangenen Jahr gezdhlt, die knapp 22 Mio.
Euro an Eintrittsgeldern zahlten. , Es gibt Wochen,
in denen wir 75 Prozent Touristen haben, davon
mehr als die Hélfte internationale®, sagt Direk-
tor Knieriem, der nicht nur Vorstand der Zoolo-
gischer Garten Berlin AG ist, sondern auch Ge-
schiftsfuithrer der Tierpark Berlin-Friedrichsfel-
de GmbH, einer hundertprozentigen Tochter der
Z00-AG (siehe auch Interview auf S. 16). Im Tier-
park, dem anderen und mit 160 Hektar viel weit-
ldufigeren Zoobetrieb im Osten der Stadt, ist der
Touristenanteil niedriger, 20 bis 25 Prozent, meist
sind es Tagestouristen aus dem Umland. Im Tier-
park lieen 2016 tiber 1,3 Millionen Besucher fast
8,5 Mio. Euro in den Kassen.

Mit insgesamt fast 500 Mitarbeitern geho-
ren die Unternehmen Zoo und Tierpark zu ei-
nem wachsenden Wirtschaftszweig, der mit der
Tierliebe der Bundesbiirger Milliardenumsdtze
macht. Vor allem der Markt um Heim- und Haus-
tiere ist zu einem bedeutenden Wirtschaftsfaktor
geworden. Nach einer Ende 2014 veroffentlich-
ten Studie der Universitdt Gottingen geben deut-
sche Tierhalter jahrlich mehr als neun Mrd. Eu-
ro aus — fiir den reinen Heimtierbedarf wie Fut-
termittel und Zubehoér wie Leine, Kamm, Decke,
Kratzbaum, Kifig oder Aquarium, aber auch fiir
Tierarztbesuche, Haftpflicht- und Krankenversi-
cherungen oder fiir Dienstleister wie Tierfriseure,
-trainer oder -betreuer. Nicht einmal mehr der
Tod eines Tieres ist heute umsonst: Mit Tierbestat-
tungen oder Eindscherungen in Tierkrematorien
werden geschitzte 40 Mio. Euro erwirtschaftet.

Eine Katze kostet im Schnitt 11.450 Euro

Nach einer reprasentativen Umfrage des Markt-
forschungsinstituts Skopos fiir den Industriever-
band Heimtierbedarf (IVH) und den Zentralver-
band Zoologischer Fachbetriebe (ZZF) leben 13,4
Mio. Katzen in 22 Prozent aller deutschen Haus-
halte, 8,6 Mio. Hunde in 17 Prozent der Haushalte. »
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Sonnenberg.
Berlin

Im , Kaufhaus fur

Hund und Katz“ gibt es
nachhaltige Waren aus
kleiner Produktion

Fiir das Hotel Adlon
hat der ehemalige
Unternehmensberater
mit Zusatzausbildung
als Erndhrungsberater
eine Speisekarte fir
die Vierbeiner der
Gdste zusammen-

J it
gestellt
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Dazu kommen fiinf Mio. Kleintiere wie Hamster
oder Meerschweinchen, 4,6 Mio. Ziervogel sowie
unzahlige Zierfische in zwei Mio. Aquarien und 1,6
Mio. Gartenteichen.

Wie viel diese Tiere im Lauf ihres Lebens kos-
ten, hat der Deutsche Tierschutzbund errechnet:
Fiir Katzen, die bis zu 20 Jahre alt werden, zahlen
ihre Halter jeweils rund 11.450 Euro. Wer Klein
tiere halt, gibt in der Regel fiir jeweils ein Parchen
in sechs bis acht Jahren rund 7.000 Euro aus. Und
auch fiir Vogel muss investiert werden — pro Tier
in 15 Jahren Lebenszeit zwischen 750 bis 1.500
Euro. Am kostspieligsten sind allerdings Hunde,
die im Schnitt etwa 14 Jahre auf der Welt sind: Sie
schlagen inklusive Anschaffung mit jeweils 12.000
bis 17.000 Euro zu Buche.

2016 machte die Heimtierbranche in Deutsch-
land nach Angaben der Verbande [VH und ZZF mit

Futter, Bedarfsartikeln und Zubehor einen Ge-
samtumsatz von 4,15 Mrd. Euro im stationdren
Fach- und Lebensmitteleinzelhandel und weite

re 510 Mio. Euro im Online-Handel — 3,17 Mrd. Eu

ro davon allein fiir Fertigfutter. Steigende Umsat-
ze wurden vor allem beim Hundefutter mit den
Segmenten Trockenfutter, Snacks und Feuchtfut-
ter registriert: Starkster Wachstumstreiber war da-
bei Feucht- und Nassfutter, mit dem 432 Mio. Euro
erlost wurden. ,Das sind Zahlen, die aufhorchen
lassen®, sagt Dr. Mateusz Hartwich, Branchenkoor-
dinator Handel bei der [HK Berlin, ,,kein Wunder,
dass sich viele spezialisierte Firmen, auch in Ber-
lin, um ein Stiick von diesem Kuchen bemiihen.”

Tendenz zu Rohfutter nimmt zu

Auf naturnahe Nahrung — namlich Fleisch fiir
die biologisch artgerechte Rohfiitterung (BARF)
— setzt die Berliner Barfer’s Wellfood GmbH mit
eigener Fleischerei, vier Laden und Onlineshop.
»Die wichtigsten Bestandteile unserer Futterpro-
dukte sind Rohfleisch, Knochen und Innereien®
sagt Geschaftsfithrer Norman Vogel, ,hinzu kom
men geringe Mengen Obst und Gemiise, die den
Mageninhalt kleinerer Beutetiere nachbilden sol-
len Das Frischfleisch verschiedener Tierarten,
das hauptséchlich aus EU-zertifizierten Schlacht-
héfen kommt, wird in Berlin-Marienfelde unter
strengen hygienischen Bedingungen zerlegt, ge-
mischt, verpackt und eingefroren. Aktuell hat Bar
fer’s 125 selbst produzierte Artikel vor allem fiir
Hunde, aber auch fiir Katzen im Sortiment. Im
vergangenen Jahr kam das Unternchmen auf ei
nen Umsatz von 3,4 Mio. Euro, fiir dieses Jahr wird
eine Steigerung auf 4,5 Mio. Euro erwartet. 65 Pro-
zent des Umsatzes macht Barfer’s {iber den On-
line-Handel. Fuir den Versand wird das tiefgefrore-
ne Futterfleisch in Styropor-Kiihlboxen verpackt.
Seit einigen Wochen hat Norman Vogel, der
in seiner Firma 30 Mitarbeiter beschaftigt, auch
einen Investor an Bord, um seinen Maschinen-
park verdreifachen zu kénnen: ,Unsere Produk-
tionskapazititen miissen der stark steigenden
Nachfrage angepasst werden.“ Am meisten be-
stellt werden die Fertig-Mixe aus der Produktli-
nie ,Barfer’s Complete®, die von der Deutschen
Landwirtschafts-Gesellschaft mit dem DLG-Sie-
gel zertifiziert sind. ,Mit diesen Produkten haben
wir den Anwendungskomfort fiir Tierhalter auf
das Niveau von Dosen- oder Trockenfutter brin-
gen konnen®, sagt Vogel. In diesem Jahr wurden
immerhin schon 1.500 Tonnen Frischfleisch ver
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arbeitet — Tendenz: steigend. Der Unternehmer
schatzt, dass heute bereits 15 Prozent aller Hunde
halter ihre Tiere rohfiittern, weil die Fleischfresser
dadurch agiler, fitter und gestinder bleiben — rund
vier Prozent waren es noch vor sechs Jahren, als er
Barfer’s Wellfood griindete.

Mit Tierfutter und -bedarf zum Milliardar

Mit Tierfutter und -bedarf hat es der Griinder des
europdischen Marktfiihrers Fressnapf sogar zum
Milliarddr gebracht. Im Alter von 24 Jahren er-
offnete Torsten Toeller 1990 seinen ersten Fress

napf-Markt im rheinldndischen Erkelenz, heute
ist die Fressnapf-Gruppe in elf europdischen Lan-
dern mit mehr als 1.400 Fachmarkten vertreten —
32 davon allein in Berlin. ,,In der Hauptstadt sind
wir mit einem Marktanteil von etwa 60 Prozent
der grofite Anbieter von Heimtierbedarf*, sagt Be-
zirksleiter Mike Thiirk. Den Grofdteil ihrer Mark-
te in Deutschland betreibt die Fressnapf-Gruppe

im Franchise-System. ,Wir haben einen Mix aus

Franchisepartner- und filialisierten Standorten®,
so Thirk, ,die Berliner Markte sind allesamt filia-
lisiert und werden von unserer Zentrale in Krefeld
gesteuert.” Die Klassik-Markte haben ausschlief3-
lich Produkte fiir den tdaglichen Bedarf und Zu-
behor im Angebot, die XXL-Markte fithren auch
Lebendtiere wie Vogel, Fische oder Kleinsduger.
Wihrend Fressnapf oder Mitbewerber wie
die Baumadrkte Hellweg oder Hornbach den Mas-
senmarkt bedienen, haben sich kleinere Firmen
in Berlin auf bestimmte Kundschaften und Tie-
re spezialisiert. Der frithere Unternehmensbera-
ter Sascha Sonnenberg zum Beispiel griindete vor
drei Jahren ein ,Kaufhaus fiir Hund und Katz“ an
der Lietzenburger Strafe. Das , Sonnenberg.Ber
lin* mit seinen Holzdielen und handgezimmer-
ten Regalen ist wie ein altmodischer Kramerladen
gestaltet, damit sich Mensch und Tier wohlfith-
len. \Wir wollen durch schéne und nachhaltig »

27

Die Berliner
Mdirkte sind
filialisiert
und werden
von unserer
Zentrale in
Krefeld
gesteuert.

¢

Fressnapf
Spandau XXL

Mike Thiirk

Bezirksleiter

In Berlin betreibt das
Unternehmen 5.‘
Fachmarkte und hat
nach eigenen Anga-
ben einen Marktanteil
von etwa 60 Prozent

Im Gegensatz zu den
Klassik-Markten fiih-
ren die XXL-Markte
auch Lebendtiere
wie Vogel, Fische
und Kleinsauger

Erleben Sie die Digitalisierung
der Wirtschaftsauskunft.

Die SCHUFA-B2B-Expertise

Die digitale Revolution hat die Art, wie wir Geschafte machen, grundlegend
verandert. Genau hier setzen wir an. Mit unseren volldigitalen Prozessen der

Informationsbeschaffung, -verarbeitung und -bereitstellung bieten wir Innen einzigartige
Schnelligkeit, Objektivitat und exzellente Datenqualitat. Fur passgenaue Prognosen und
kalkulierbare Geschaftsrisiken. Die Zeit ist reif fir Risikomanagement einer neuen Generation.

Mehr erfahren auf www.schufa.de/b2bexpertise

Wir schaffen Vertrauen

Erhalten Sie
Ausktmfte Zu
Umemehmen.



Dr. Andreas
Knieriem

Der Direktor des
Zoologischen
Gartens und des
Tierparks will beide
Standorte der Ber
liner Zoobetriebe
attraktiver machen
Dafiir gibt es
Masterplane, die
zwei Kernthemen
formulieren: Im
Zoo atme man
Geschichte, im
Tierpark Natur

2)

Ich habe
nichts gegen
Pullover und

Regenjacken,

wenn man
den Tieren
nicht scha-
det und der
Hund sich
wohlfiihlt.
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.Wenn es unseren Tieren

gut gehen soll, kostet das*

Zoo-Direktor Dr. Andreas Knieriem attestiert den Tierhaltern von
heute, dass sie besseres Futter verwenden als friiher und insgesamt
kritischer geworden seien, wenn es um den Umgang mit Tieren geht

Berliner Wirtschaft: Im Sommer dieses Jahres ha-
ben Sie aus China das Panda-Pérchen Meng Meng und
Jiao Qing als Leihgabe bekommen. Dafiir musste ein
5.000 Quadratmeter grof3es Gehege fiir insgesamt zehn
Mio. Euro angelegt werden. Wird sich diese Investi
tion rentieren?

Dr. Andreas Knieriem: Wir suchen unsere Tier
arten grundsitzlich nicht nach Rentabilitat aus.
Die Pandas gehoren nach Berlin, weil sie wichtig
fiir das Renommee des Zoos sind und damit als
Besuchermagnet wirken. Seien wir ehrlich: Die
meisten Besucher kommen wegen der Pandas
und nicht wegen des Vogelhauses, das im Unter-
halt viel teurer ist und viel mehr Pflegekapazitat
braucht. Es gibt 15 Tierarten, die in der Gunst der
Besucher ganz oben stehen, und dazu zdhlen auch
die Pandas. Diese 15 finanzieren die 2.000 weite
ren Tierarten, und wir sind davon tiberzeugt, dass
es gut so ist.

Sie wollen die Berliner Zoobetriebe fiir Besucher noch
attraktiver machen. Wie gehen Sie dabei vor?
Attraktiv heiflt letztendlich, dass das, was wir tun,
auch ankommt. Man atmet Geschichte hier im
Zoo, und man atmet Natur im Tierpark. Das sind
die beiden Kernthemen. Wir haben erst einmal
zwei Masterpldne fiir den Zoo und den Tierpark
aufgestellt, die miteinander kommunizieren sol
len. Wir haben in beiden Betrieben bereits sehr
viel saniert und viele Dinge attraktiver fiir die Be-
sucher gestaltet. Zum Beispiel im Tierpark Spiel
platze gebaut und im Zoo die Eingangssituati
on neu gestaltet, damit wir tiberhaupt in der La-
ge sind, tiber drei Millionen Besucher jahrlich als
Gaste zu empfangen. Zusdtzlich haben wir im Zoo
das Vogelhaus saniert und Plane fiir den dringend
notwendigen Umbau des Raubtierhauses erstellt.
Und wir haben das neue Gehege fiir die Pandas
gebaut und Meng Meng und Jiao Qing nach Ber-

lin geholt. Jetzt arbeiten wir unsere Plane Stiick
fr Sttick weiter ab.

Welche Erfahrungen aus der Zootierhaltung lassen
sich aus Ihrer Sicht auch auf die Haltung von Haus-
und Heimtieren iibertragen?

Was sich grundsatzlich tibertragen lasst: Wir
schaffen unseren Zoo-Tieren Lebenswelten, die
optimale Ersatzlebensraume fiir die Naturlebens-
raume sind — denn wir wollen, dass es den Tie-
ren gut geht. Und das sollten auch Menschen be-
achten, die Heimtiere haben. Es ist unverzichtbar,
dass Heim- und Haustier nach bestem Wissen
und Gewissen gehalten werden.

Der Heimtiermarkt wiéchst, obwohl die Zahl der
Haustiere im Verhdiltnis zur Zahl der Einwohner so
gut wie konstant bleibt. Worauf fiihren Sie das zuriick?
Das ist erst mal ein gutes Zeichen, weil mehr Geld
fiir die Tiere ausgegeben wird. Wenn wir wollen,
dass es unseren Tieren gut geht, kostet das natiir-
lich. Wir fiittern sie nicht mehr nur mit Abfallen,
sondern artspezifisch. Die Qualitdt des Futters ist
viel besser als noch vor 30 Jahren. Der Kunde ist
heute insgesamt Kritischer und macht sich mehr
Gedanken, wie man Tiere beschaftigen kann. Ein-
schniirende Halsbdnder haben frither oftmals zu
chronischem Husten bei Hunden gefiihrt, heute
verwenden viele Halter die viel besser geeigneten
Geschirre zum Anleinen. Aufierdem nimmt man
heute mehr professionelle Hilfe an, zum Beispiel
beim Hundetraining. Man bezahlt Tierdrzte, damit
die Tiere gesund bleiben, beobachtet werden und
einen ausreichenden Impfschutz bekommen.
Gibt es beim Heimtierbedarf auch Angebote, die Sie zu-
mindest schmunzeln lassen?

Da gibt es sehr viele Anldsse zum Schmunzeln
— aber das ist eben ein Markt, was ich in Ord-
nung finde. Ich habe auch nichts gegen Pullover
oder Regenjacken, wenn man damit den Tieren

16 TITELTHEMA

BERLINER WIRTSCHAFT 12/17

FOTO: GETTY IMAGES/TIMUR EMEK



nicht schadet und der Hund sich wohlfithlt. Wer
sich ein Tier anschafft, muss sich damit beschaf
tigen, darf es aber auch nicht als Menschenersatz
ansehen.

Nach einer Marktforschungserhebung haben rund 25
Prozent der Befragten in den vergangenen zwei Jahren
mehr als 1.000 Euro fiir ihre Hunde und Katzen ausge-
geben. Uberrascht Sie das?

Eher nicht. Die Gesellschaft geht heute mit Haus-
tieren anders um. Sie leben bei uns und partizi-
pieren davon, dass es uns gut geht — das reflek-
tiert sich in diesen Ausgaben. Was nicht bedeu-
tet, dass es den Tieren mit viel Geld automatisch
besser geht. Man kann es ihnen auch mit wenig
Geld gut gehen lassen.

Haben Sie selbst Haustiere?

Ja, einen Golden Retriever und eine Katze. Ich
bin leidenschaftlicher Aquarianer und hatte frii-
her auch Fische. Die brauche ich heute aber nicht
mehr, weil ich mit meiner Familie in unmittelba-
rer Nachbarschaft tiber dem Aquarium des Zoos
wohne. < ALMUT F. KASPAR

O Mrd.

Euro geben Tierhalter
in Deutschland jahr-
lich fiir den reinen
Heimtierbedarf aus.
Dazu gehoren
Futtermittel und
Zubehor wie Leine,
Kamm, Decke,
Kratzbaum, Kafig
oder Aquarium

hergestellte Dinge aus kleiner Produktion den
Geist der guten Ware an unsere Kunden weiter-
geben®, sagt Sascha Sonnenberg. Bei ihm gibt es
Hundeleinen von der Manufaktur Molly & Stitch,
Futterndpfe und Betten von Cloud7 oder Decken
aus Tweed. Geschirre oder Halsbdnder kénnen
von der eigenen Sattlerei auch mafigeschneidert
werden. Unter der Hausmarke , Edelbeiss” bietet
das Kaufhaus auch Snacks aus Rinderlunge oder
Hahnchenhdlsen an, die exklusiv von einem bay-
erischen Dorrbetrieb produziert werden.

Unsere Kunden®, sagt Sonnenberg, ,.sind nicht
nur Promis, sondern vor allem Hunde- und Kat
zenhalter aus ganz Berlin, die Erschwingliches in
guter Qualitdt haben wollen“ Und das Hotel Adlon,
fiir das der Unternehmer mit Zusatzausbildung
als Erndhrungsberater fiir Hunde eine Speisekar-
te fiir die Vierbeiner von Gasten entwickelt hat.
Dafir liefert er nicht nur das Futter, sondern auch
Népfe und Decken. Er ist sich sicher, dass in Ber-
lin der Markt rund ums Tier noch weiter boomen
wird: ,,Denn hier leben doppelt so viele Hunde
und Katzen wie zum Beispiel in Hamburg“ Die »

,Potenzial

Jeder Mensch hat etwas, das ihn antreibt.

Wir machen den Weg frei.

Wir sind Partner des Mittelstandes und stehen lhnen mit Investitionskrediten, Leasing,
Krediten fir EnergiesparmaBnahmen und unserem Know-how zur Seite. Als Mitglied
genieBen Sie zusatzlich exklusive Vorteile und profitieren von unserer starken Gemeinschaft.
Wir beraten Sie gern. Mehr Informationen unter Telefon 030 3063 -3355 oder unter
berliner-volksbank.de

Berliner
mm mmm VOIksbank



Fels Aquaristik
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Inhaber
Seit 25 Jahren betreibt
der Unternehmer in
Lichtenberg sein
Fachgeschaft flr
Fische, Aquarien

und Zubehor

Ein besonderes
Anliegen sind dem
Geschaftsmann
Service und Beratung
Auch bei Umziigen
und Urlaubsbetreuung
bekommen Kunden
Unterstutzung

Anzahl der Katzen schitzt Sonnenberg auf 200.000.
Ende 2016 waren 104.757 Hunde steuerlich erfasst,
2.160 mehr als im Jahr zuvor. Dazu kommen noch
viele ,,schwarz” gehaltene Hunde, tiber deren Anzahl
verldssliche Schidtzungen nicht moglich sind.

Von der Hunde-Hauptstadt Berlin spricht auch
die chemalige Kostiimbildnerin Stephanie Polo, die
in ihrem Schmargendorfer Laden-Atelier ,Rund um
Hund“ Mdntel, Betten, Decken und Taschen schnei-
dert. ,,Als mein fritherer Dackel sehr alt und sein Fell
sehr diinn wurde, hat mir die Tierdrztin zu einem
Mantel geraten.” Den hat Stephanie Polo dann gleich
selbst gendht — und fand Spafl daran. Sie ndhte wei
ter und verkaufte die Hundeklamotten auf Mdrkten,
bis sie vor drei Jahren ihr Geschdft an der Hunde-
kehlestrafde aufmachte. Dort misst sie die Tiere ih
rer Kunden aus und fertigt individuelle und passge-
naue Regen- oder Wintermantel, die je nach Grofle
und Stoff zwischen 95 und 130 Euro kosten. Auch ihre
Dackeldame Mia geht wegen ihres kranken Riickens
nur noch mit Mantel auf die Strafe. Wenn Hunde sich
damit unwohl fithlten, weifd ,Rund um Hund“-In-
haberin Polo, wiirden sie sich die Stiicke gar nicht
erst anziehen lassen oder sich damit nicht vom Fleck
bewegen. ,Inzwischen habe ich auch Geschirre und

Halsbander aus Fettleder im Angebot — aufierdem
Fressnapfe, Spielzeug und Pflegeutensilien.”

Da Stephanie Polo das MafSband lieber selbst
anlegt, verzichtet sie bisher auf Online-Handel.
Andere lokale Mitbewerber wie Society Dog, die
extravagante Hundemode in verschiedenen Gro-
Ren ,von der Stange* anbieten, machen dagegen
einen Grofiteil ihres Geschdfts tibers Netz. Mit von
der Partie ist auch die Kielerin Koko von Kne-
bel, die als Jurorin der Casting-Show ,,Top Dog
Deutschland sucht den Superhund* bekannt wur
de und zehn Couture-Boutiquen unterhalt, zwei
davon in Berlin, eine im KaDeWe und eine, Ko-
ko von Knebel by Udo Walz, in der Uhlandstrafie.

Vielfalt ist Starke der Berliner Wirtschaft

L+Auch wenn wir mengenmadfig von einer relativ
kleinen Zahl von Unternehmen sprechen — dar-
unter etwa 90 Grofhdndler und iiber 550 Einzel-
héndler —, spiegelt der Bereich Tierbedarf sehr gut
eine der Stirken der Berliner Wirtschaft wider: die
Vielfalt“ Fiir [HK- Branchenkoordinator Hartwich
liegt der Vorteil vieler Fachhandler in der Spezia-
lisierung, in exzellenter Beratung und im Service.
Darauf legt auch Christian Fels, der seit tiber 25

FOTOS: CHRISTIAN KIELMANN, REITSPORT-CENTER HOFFSCHILD
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Jahren in Lichtenberg sein Fachgeschdft Fels
Aquaristik fiihrt, grofiten Wert. Er verkauft Aqua
rien mit Technik, Einrichtung und Wasserpflan-
zen, Futter, Zubehor, Biicher und natiirlich Fische
— vor allem aus den afrikanischen Malawi- und
Tanganjika-Seen, aber auch gesunde Nachzuch-
ten von kleinen und grofien Fischen aus aller Welt
oder besondere Regenbogenfische. ,Unsere Kun-
den sind intensiv interessiert an einer guten Bera-
tung und wollen gut bedient werden®, sagt Christi-
an Fels. Sein fachlicher Beistand ist ebenso gefragt,
wenn es um die regelmifige Pflege von Kleinen
und grofien Aquariensystemen und Tieren geht,
um Umaziige oder Urlaubsbetreuung. ,Dieser Ser
vice und die Fachkompetenz unterscheiden uns
wesentlich von den Ketten und Baumarkten, die
ebenfalls Aquaristik-Abteilungen unterhalten:

Vor 1989 war es ruhig und iiberschaubar

Auf Ross und Reiter hat sich das Reitsport-Cen-
ter Hoffschild in Wilmersdorf spezialisiert. Das dl-
teste und grofte Pferdesport-Geschaft der Stadt
gibt es seit 1972, Inhaber sind die Eheleute Karin
und Hans-Joachim Hoffschild. Auf 500 Quadrat-
metern findet sich so gut wie alles, was Hobbyrei
ter oder Turniersportler brauchen — von der Be-
kleidung tiber Helme, Stiefel, Gerten und Sporen,
Sittel und Zaumzeug bis zu Pferdedecken, Pfle-
ge- und Futtermittel oder Longierbedarf. Als 1989
die Mauer fiel, weitete sich der Markt fiir Pferde-
sportartikel aus. ,Vor der Wende war es ruhig und
iiberschaubar*, sagt Karin Hoffschild, ,und danach
waren Tir und Tor ins Umland offen, kamen viel
mehr Reiter und Stdlle dazu.“ Heute sind im Lan-
desverband Pferdesport Berlin- Brandenburg iber
460 Vereine mit 16.000 Mitgliedern und rund 190
Pferde-Betriebe organisiert. ,Weil die Nachfrage
wuchs, sind wir mit der Wende dann von unserem
kleineren Geschdft am Amtsgericht Charlotten-
burg an den Hohenzollerndamm gezogen:“ Hier
sind zurzeit zehn Mitarbeiter beschaftigt, ,alle vom
Fach, ehemalige Reitlehrer, Pferdefachwirte oder
aktive Reiter mit viel Erfahrung® Fiir Pferde-Lieb-
haber wartet Berlin sogar mit einer eigenen Mes-
se auf: Vom 25. bis 28. Januar findet die Pferde-
sportmesse Hippologica statt.

Einige Wochen spdter wird dann im Berliner
Zoo alle Aufmerksamkeit auf die Pandabdren ge-
richtet sein — dann beginnt die Paarungszeit. Und
sollten Meng Meng und Jiao Qing tatsachlich den
ersehnten Nachwuchs bekommen, werden die
Schlangen vor den Kassen sicher noch linger. m
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Nach der
Wende waren
Ttir und Tor
ins Umland
offen, kamen
viel mehr
Reiter und
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Reitsport-Center
Hoffschild

Karin Hoffschild,
Mitinhaberin

Das alteste Berliner
Geschaft flr Pferde-
sport wurde 1972
gegrundet und bietet
von Futtermittel bis
Sattel alles rund um
den Reitsport

Nach dem Mauerfall
zog das Unternehmen
wegen der grofieren
Nachfrage in neue
Raume an den
Hohenzollerndamm
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